Scenario for aktiviteter inom ramen
for Read for Real

- inspiration och steg

for genomforande med exempel

1. ORGANISATION AV #READFORREAL
ONLINE READING ALOUD FESTIVAL

Mal:
Att framja hoglasning genom digitala videomaterial som ar tillgangliga internationellt.

Hur man gor det:
* Planera evenemanget i anslutning till den nationella hoglasningsdagen (t.ex. i november).
e Skapa eller samla korta filmer med hoglasning dar lokala kandisar, forfattare, larare
eller lasambassadorer deltar.
* Dela materialet online (YouTube, sociala medier, utbildningsplattformar).
* Samarbeta med andra organisationer och partners fran projektet Read for Real for att
utbyta erfarenheter och marknadsfdora varandras evenemang.

Exempel pa effektivitet:

Den tyska organisationen Stiftung Lesen har sedan 2020 genomfort Online Reading Festival
som ett digitalt svar pa pandemirestriktionerna. Inom ramen for denna festival har dver 33 fil-
mer med hoglasning av kandisar och forfattare skapats, som har natt éver 1 miljon visningar.

2. ENGAGEMANG FRAN OFFENTLIGA PERSONER
OCH POLITISKT BESKYDD

Mal:
Att hoja kampanjens prestige och rackvidd genom deltagande av myndigheter och offentliga
personer.



Hur man gor det:

» Kontakta lokala eller nationella ledare (presidenten, kulturministern, borgmastaren).

* Foresla att de blir beskyddare for evenemanget eller deltar i offentliga hoglasningsses-
sioner.

* Anordna "oppna dagar” eller méten pa symboliska platser (t.ex. statsresidens, radhus)
dar hoglasning kommer att aga rum.

e Uppmuntra till att infora en arlig tradition med hdglasning med deltagande av myndighe-
ter och kdnda personer. Lat dem lasa sina favoritbocker.

Exempel pa effektivitet:

Stiftung Lesen har sedan 37 ar tillbaka Tysklands presidents beskydd. Varje ar anordnas
under de sa kallade "6ppna dagarna” i Schloss Bellevue offentliga lasningar med deltagande
av presidenten och hans maka, kandisar och forfattare. Evenemanget atnjuter stor prestige
och medieintresse. Arrangorerna uppmuntrar Read.ForReal-partnerna att knyta liknande
kontakter med myndigheterna i sina lander och att infora sadana traditioner.

| Polen har man i manga ar anordnat en nationell lasning under presidentparets beskydd.

3. UTNYTTJANDE AV BOKMASSOR OCH BRANSCHEVENEMANG

Mal:
Marknadsforing av #ReadForReal pa branschforum och internationellt.

Hur man gor det:

* |dentifiera de viktigaste bokmassorna och litterdra evenemangen i ditt land (t.ex. Frank-
furt, Bologna, festivaler etc.).

» Foresla att man anordnar diskussionspaneler eller workshops med deltagande av forfat-
tare, forlaggare, bokhandlare, bibliotekarier, larare och internationella partners.

e Panelerna kan handla om inspiration kring #ReadForReal: hur man kan delta, hur det kan
aktivera den lokala gemenskapen pa ett fantastiskt satt, hur enkelt det egentligen ar.

e Uppmuntra partners fran andra lander att delta pa distans eller pa plats for att oka rac-
kvidden och utbytet av erfarenheter.

Exempel pa effektivitet:

Stiftung Lesen samarbetar med de storsta tyska bokhandlarna och forlagen under de storsta
bokmassorna, sdsom Frankfurt, Warszawa och Paris. Dar anordnar de diskussionspaneler
om frdmjande av lasning och lasformaga. Vi uppmuntrar Read.ForReal-partnerna att genom-
fora liknande aktiviteter pa sina massor och festivaler for att 6ka kampanjens internationella
synlighet.



4. KAMPANJ | SOCIALA MEDIER MED DELTAGANDE
AV BOKHANDLAR OCH KANDISAR

Mal:
Oka barns och ungdomars engagemang i #ReadForReal genom moderna kommunikation-
skanaler.

Hur man gor det:

e Samarbeta med lokala eller nationella bokhandelskedjor som har sociala medier-profi-
ler riktade till unga malgrupper.

* Planera en serie #ReadForReal-moten i dessa fysiska bokhandlar.

* Bjud in populéara personer (kdndisar, forfattare, influencers) att delta i kampanjen for att
marknadsfora #ReadForReal-motena pa Instagram, TikTok eller YouTube.

» Skapa engagerande innehall: utmaningar, lasning av bokutdrag, litterara fragesporter,
livestreaming med lasning och hashtaggen #ReadForReal. Bjud in barn att delta i offline-
-moten i bokhandlarna.

e Uppmuntra mottagarna att delta och dela sina inspelningar med lasning.

Exempel pa effektivitet:

| Tyskland samarbetar Stiftung Lesen med den nast storsta bokhandelskedjan Hugendu-
bel, som har ett Instagram-konto riktat till barn ("kids insta account”). | kampanjerna deltar
kandisar och forfattare som framjar hoglasning pa sociala medier. Partnerskapet bygger en
bro mellan bokhandlar, kreatorer och lasare, vilket starker engagemanget och kampanjens
genomslagskraft.






